
 
 

 
 
СФЕРА ПРОФЕСІЙНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ МАЙБУТНІХ МАГІСТРІВ 

o Експертні, галузеві й державні дослідницькі організації, що займаються аналізом 
діяльності масових комунікацій. 
o Інтернет-Портали, виробничі телевізійні підрозділи й компанії, оператори 
кабельного телебачення, які створюють контент або керують виробництвом контенту. 
o Сфера культурних індустрій, а саме: виробництво кіно- і телевізійних фільмів, 
створення мультимедійного продукту, видавничий бізнес. 
o Засоби масової інформації, тобто редакції друкованих видань, телевізійних каналів, 
радіостанцій, інтернет-змі, інформаційних агентств. 
o Наукові й освітні структури, що готують фахівців і здійснюють прикладну й 
фундаментальну наукову діяльність у сфері масових комунікацій. 


