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Фаховий іспит – форма вступного випробування для вступу на основі НРК6 
або НРК7, яка передбачає перевірку здатності до опанування освітньої програми 
другого (магістерського) рівня вищої освіти за спеціальністю В1 «Аудіовізуальне 
мистецтво та медіавиробництво» (спеціалізація В1.01 «Аудіовізуальне 
мистецтво») на основі здобутих раніше компетентностей.  

Програма і форма фахового іспиту є єдиною для всіх осіб, які вступають за 
спеціальністю В1 «Аудіовізуальне мистецтво та медіавиробництво». 

Вступники повинні мати необхідний рівень професійної майстерності, 
володіти базовими компетентностями; виявляти уміння та навички 
творчо-виробничої діяльності за фахом, знання з теорії та історії аудіовізуального 
мистецтва, оперувати професійною термінологією.  

Фаховий іспит передбачає перевірку рівня знань з теорії та історії 
аудіовізуального мистецтва та навичок виконавської майстерності (за фахом), 
яка проводиться у форматі презентації творчого портфоліо / резюме та захисту 
представленого на оцінку предметної комісії одного авторського 
аудіовізуального твору / творчого проекту.  

Для демонстрації навичок виконавської майстерності вступник завчасно 
готує презентацію творчого портфоліо / резюме, у якому демонструє свої 
професійні, творчі, наукові (за наявності) досягнення. Обов’язковим елементом 
резюме має бути посилання на Google Drive з відкритим доступом, де 
розміщено один авторський аудіовізуальний твір / творчий проект (формат відео 
– Full HD, 1920×1080; H.264 / AVC / MPEG-4 інше) та пояснювальну записку до 
нього. Під час проходження фахового іспиту вступник має надати пояснювальну 
записку в роздрукованого вигляді екзаменаційній комісії.  

Структура пояснювальної записки має містити:  

✔​обґрунтування вибору тематики роботи / проекту, опис матеріалу на 
якому розроблялася тематика та методології створення роботи / 
проекту;  

✔​опис / сценарний план роботи / проекту, його творчий задум, 
обґрунтування вибору технічних засобів реалізації творчого задуму та 
аналіз етапів виконання роботи / проекту. 

✔​самоаналіз естетичної якості роботи / проекту, опис технологій 
виробництва та їх впливу на естетичну якість роботи / проекту, 
співвідношення отриманого результату та творчого задуму. 

Під час захисту вступник має довести актуальність, творчу складову, 
достатній рівень виконавської майстерності аудіовізуального твору / творчого 
проекту, його відповідність фаховим вимогам.  
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СТРУКТУРА ОЦІНКИ ТА КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ  
ПІДГОТОВЛЕНОСТІ ВСТУПНИКІВ 

 
СТРУКТУРА ОЦІНКИ  

Фахова атестаційна комісія оцінює рівень виконання кожного завдання  
фахового іспиту відповідно до розподілу балів, установленого у таблиці 1. 
Загальний бал фахового іспиту зі спеціальності В1 «Аудіовізуальне мистецтво та 
медіавиробництво» (за спеціалізацією В1.01 «Аудіовізуальне мистецтво») 
формується шляхом підсумовування балів, установлених за виконання кожного 
завдання фахового іспиту. Підсумкова оцінка за результатами фахового іспиту 
виставляється за 200-бальною шкалою.  

Деталізація критеріїв оцінювання кожного завдання фахового іспиту 
наведено у таблиці 2. 
 

Таблиця 1. Структура оцінки 

№ Основні завдання фахового іспиту Кількість  
балів 

1 Аудіовізуальний твір / творчий проект 1-100 
2 Творче портфоліо / резюме  1-25 
3 Презентація творчого портфоліо / резюме 1-25 
4 Захист аудіовізуального твору / творчого проекту  1-25 
5 Пояснювальна записка до аудіовізуального твору/творчого 

проєкту 1-25 

Максимальна кількість балів 200 
 

Вступники, які отримали на випробуванні незадовільну оцінку (нижче 124 
балів), до участі в конкурсному відборі щодо зарахування на денну чи заочну 
форми здобуття освіти не допускаються.  

 
Таблиця 2. Критерії оцінювання завдань фахового іспиту 

Назва завдання 
фахового іспиту 

Критерії оцінювання 

1. Аудіовізуальний 
твір/творчий проект 

(1-100 балів) 
 

- унікальність творчого продукту (1-25 балів); 
- актуальність теми зображення (1-25 балів); 
- довершеність (рівень) втілення творчого задуму (1-25 
балів); 
- досконалість (рівень) технічного виконання (1-25 балів). 

2. Творче 
портфоліо/резюме 

(1-25 балів) 

- актуальність підбору робіт (1-5 балів); 
- якісний рівень представлених робіт (1-5 балів); 
- доцільна структура портфоліо/резюме (1-5 балів); 
- рівень прояву творчого потенціалу автора (1-5 балів); 
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- влучність описів у портфоліо/резюме (1-5 балів). 
3. Презентація 

творчого 
портфоліо/ резюме 

(1-25 балів) 

- ступінь відображення основних характеристик творчого 
портфоліо/ резюме (1-10 балів); 
- досконалість технічного виконання (1-5 балів); 
- доцільність оформлення презентації (1-5 балів); 
- привабливість показу портфоліо/ резюме (1-5 балів). 

4. Захист 
аудіовізуального 
твору/ творчого 

проєкту  
(1-25 балів) 

- наявність якісної реклами аудіовізуального твору/ 
творчого проєкту (1-5 балів); 
- повнота показу специфіки аудіовізуального твору/ 
творчого проєкту (1-10 балів); 
- відповідність презентації і змісту аудіовізуального 
твору/ творчого проєкту (1-5 балів); 
- логічність представлення аудіовізуального твору/ 
творчого проєкту (1-5 балів). 

5. Пояснювальна 
записка до 

аудіовізуального 
твору/творчого 

проєкту 
 (1-25 балів): 

 

- відповідність творчому продукту (1-5 балів); 
- повнота аргументації актуальності творчого продукту 
(1-5 балів); 
- повнота відображення творчого продукту (1-5 балів); 
- структурованість подання матеріалу (1-5 балів); 
- глибина і ступінь узагальненості висновків у тексті (1-5 
балів). 

Максимальна 
кількість балів – 

200  
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